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ABSTRAK

Kegiatan pengabdian KKU pada UMKM B&B Snack telah dilakukan mahasiswa Universitas YPPI Rembang, UMKM dapat membantu meningkatkan perekonomian Negara Indonesia. UMKM B&B Snack ialah satu diantara UMKM yang ada di Kabupaten Rembang. UMKM B&B Snack beroperasi semenjak 2013. UMKM B&B Snack beroperasi di sektor kuliner yang memproduksi beragam jenis jajanan basah yang dijual pada reseller jajanan basah di Rembang Kota. Jajanan basah merupakan makanan pendamping yang paling banyak dicari oleh masyarakat. Pada perkembangannya UMKM B&B Snack terdapat kendala yang dirasakan UMKM B&B Snack yakni belum mempunyai nama merek dan logo label. tim KKU memberikan solusi yaitu melaksanakan program membuatkan logo label dan nama merek. Aktivitas pengabdian kepada masyarakat berikut guna memberi pendampingan dan pengetahuan dengan membuatkan logo label dan nama merek yang menarik sehingga dapat meningkatkan penjualan dari jajanan basah yang di produksi UMKM B&B Snack. Pembuatan nama merek dan logo label penting sekali karena dapat membedakan produk UMKM B&B Snack dengan kompetitor lainnya, baik sejenis maupun berbeda. Identitas produk sangat penting dalam dunia bisnis, karena dengan identitas produk konsumen dapat lebih mudah mengenali produk yang dijual dan menimbulkan kesan unik berkat logo label dan nama merek yang kuat. Dengan adanya nama merek dapat membantu konsumen mengingat nama suatu logo atau simbol produk karena mempunyai pengaruh yang besar terhadap penjualan dan meningkatkan daya beli masyarakat. Hasil dari kegiatan pengabdian KKU kepada masyarakat yaitu UMKM B&B Snack memiliki logo label dan nama merek.


Kata Kunci : Logo Label, Nama Merek, UMKM

ABSTRACT

KKU service activities at B&B Snack MSMEs have been carried out by YPPI Rembang University students, MSMEs can help improve the economy of the State of Indonesia. UMKM B&B Snack is one of the MSMEs in Rembang Regency. UMKM B&B Snack has been operating since 2013. UMKM B&B Snack operates in the culinary sector, producing various types of wet snacks that are sold to wet snack resellers in Rembang City. Wet snacks are complementary foods that are most sought after by the community. In the development of UMKM B&B Snack, there are obstacles felt by UMKM B&B Snack, namely not having a brand name and label logo. KKU team provides a solution, namely implementing a program to make label logos and brand names. The following community service activities are to provide assistance and knowledge by making attractive label logos and brand names so as to increase sales of wet snacks produced by UMKM B&B Snack. Making brand names and label logos is very important because it can distinguish B&B Snack UMKM products from other competitors, both similar and different. Product identity is very important in the business world, because with product identity consumers can more easily recognize the products being sold and create a unique impression thanks to strong label logos and brand names. The brand name can help consumers remember the name of a logo or product symbol because it has a big influence on sales and increases people's purchasing power. The results of the KKU community service activities are that B&B Snack MSMEs have label logos and brand names.
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PENDAHULUAN

UMKM (Usaha Mikro Kecil dan Menengah) ialah usaha ekonomi produktif yang di miliki perseorangan atau lembaga bisnis yang sudah mencukupi persyaratan usaha mikro sesuai ketentuan UU No.20/2008. Peran masyarakat dalam UMKM sangat penting karena posisinya yang strategis pada pemanfaatan SDA (sumber daya alam) di bidang pertanian, ekonomi serta pangan (Pratama & Baihaqi, 2023). UMKM memiliki peran penting pada pengurangan taraf angka pengangguran di Indonesia. UMKM bisa menjadi solusi dalam meningkatkan perekonomian Indonesia adalah bisnis dibidang kuliner karena merupakan salah satu bisnis yang banyak diminati bahkan dikalangan anak muda (Suminto et al., 2023). Pasalnya, sektor pangan dinilai sangat menjanjikan karena pangan ialah kebutuhan utama manusia pada keseharian kehidupan. Satu diantara UMKM yang ada di Rembang ialah UMKM B&B Snack. 
Sebelumnya, UMKM B&B Snack memiliki kemasan produk yang sederhana tanpa menggunakan logo label dan nama merk yang khusus. Tim KKU membantu menyelesaikan salah satu permasalahan yang dirasakan UMKM B&B Snack khususnya terkait nama merek dan logo label yang menarik untuk UMKM B&B Snack. Dengan membuat logo label tersebut membantu membangun kepercayaan konsumen, menciptakan hubungan emosional dengan merek. membuat logo label merupakan investasi penting untuk membangun merk yang kuat dan membuat produk lebih dikenal masyarakat.
Mayoritas UMKM B&B Snack memulai berjualan tanpa memiliki logo label dan nama merek. Hal tersebut menjadikan produk yang akan dijualnya kurang dikenali publik. UMKM B&B Snack mempunyai keunggulan dalam bisnisnya yaitu rasanya yang enak, tidak menggunakan bahan pengawet, harga relatif murah sehingga konsumen tertarik berbelanja jajanan basah UMKM B&B Snack. Daya tarik suatu produk tidak hanya tercermin pada rasanya saja, tetapi juga pada logo label dan nama mereknya. Kebanyakan UMKM mulai berjualan tanpa menggunakan logo label dan nama merek. Branding sangat berguna karena membantu UMKM menonjol dari pesaingnya. Untuk meningkatkan minat konsumen terhadap produk UMKM B&B Snack, tim KKU membantu membuatkan logo label dan nama merek yang sangat simpel dan menarik.
Program pengabdian masyarakat ini berfokus pada pembuatan logo label dan nama merek, sehingga dengan memiliki logo label dan nama merek yang menarik akan meningkatkan pangsa pasar dan menimbulkan kesan profesional. Oleh karena itu, tim KKU berupaya untuk memberikan desain yang terbaik dan menarik untuk UMKM B&B Snack, dengan logo label dan nama merek yang menarik sehingga akan membuat para konsumen tertarik terhadap produk B&B Snack. Logo label dan nama merek sangat penting sekali karena seiring berjalannya waktu adanya perubahan zaman tim KKU bergegas mencoba mendorong pihak UMKM untuk lebih progresif dibandingkan berdiam diri di zona nyaman dan mengikuti sesuai perkembangan zaman.
Seiring berjalannya waktu, perkembangan teknologi menjadi hal yang tidak bisa di hindari. Dengan perkembangan teknologi yang signifikan, media pemasaran dapat mempengaruhi UMKM. Hal ini bisa menjadi jalan bagi UMKM untuk lebih mengembangkan usahanya dengan memanfaatkan perkembangan teknologi yang ada untuk memaksimalkan penjualan dan memperkenalkan produknya kepada calon konsumen. Para pelaku UMKM tidak hanya harus mampu mengoptimalkan tekhnologi yang ada, pelaku UMKM juga harus mampu membaca kebutuhan atau situasi konsumen, sehingga kedepannya para pelaku UMKM tidak hanya perlu memikirkan bagaimana usahanya dapat bertahan. Para pelaku UMKM harus dapat membaca permintaan konsumen yang ada sehingga pelaku UMKM dapat menciptakan inovasi-inovasi baru dari kompetitor lain yang dapat menarik konsumen
Di era yang terus berkembang saat ini, kemasan memegang peranan yang sangat penting dalam menunjang brand image produk UMKM. Di Indonesia, pelaku UMKM seringkali mengabaikan logo label pada kemasannya (Dewi, Mandira, Kusuma, & Wijaya, 2023). UMKM lebih mengutamakan strategi pengemasan produk dan mengabaikan faktor pendukung lainnya seperti labeling. Faktanya memiliki logo label dan nama merek yang menarik membuat produk UMKM B&B Snack semakin diminati dan dikenal masyarakat. Logo label dan nama merek adalah suatu gambar, tulisan, atau kombinasi keduanya yang ditambahkan, ditempelkan atau dicetak sebagai bagian dari  kemasan untuk memberikan informasi lengkap mengenai nama merek, komposisi, legalitas, fungsi dan deskripsi produk (Husna, Yulianita, & Iryanti, 2023).
Merek produk adalah suatu simbol atau desain yang memberikan identitas yang berbeda pada suatu produk di pasar. Ada beberapa elemen penting dalam mendefinisikan suatu merek dalam suatu produk, antara lain nama dan kemasan, logo, desain label. Tujuan dari branding adalah identitas yang membedakan suatu merek dengan merek lainnya. Branding produk menjadi pembeda produk UMKM B&B Snack dengan produk lainnya dan juga meningkatkan brand awareness serta memudahkan pelanggan terhubung dengan brand produk tersebut (Prawesti, Christyanti, Sari, Cahyani, & Achmad, 2023).
Dalam bisnis, Identitas suatu produk sangat penting. Dengan identitas produk, konsumen dapat lebih mudah mengenali produk yang dijual dan merek yang kuat dapat meningkatkan kesan unik. Membangun reputasi yang baik dan kepercayaan pelanggan dapat meningkatkan loyalitas pelanggan, menciptakan keunggulan yang kompetitif dan meningkatkan pangsa pasar. Selain itu produk yang dihasilkan memiliki nilai jual yang tinggi. Sehingga, membangun nama merek dan logo label sangat penting karena akan membantu UMKM B&B Snack membedakan produknya dari kompetitor lainnya, baik itu produk yang sama maupun berbeda.
Branding ialah satu diantara kesuksesan pada pelaksanaan UMKM. Kepercayaan pelanggan terhadap produk yang dijual diperkuat oleh mereknya. Sebuah merk memudahkan para pelanggan mengingat nama produk, logo atau simbol produk sehingga berdampak besar terhadap penjualan dan meningkatkan daya beli masyarakat. Label yang menarik sangat penting untuk kemasan karena label merupakan identitas produk. Konsumen dapat membedakan produk satu sama lain dengan logo label dan nama merek (Rahmawati, Pangesti, Isnubroto, & Mahbub, 2023).
Berangkat dari kondisi diatas maka kegiatan KKU dilaksanakan di UMKM B&B Snack dapat memberikan edukasi pentingnya logo label dan nama merek terhadap prodak UMKM B&B Snack. Dengan adanya kegiatan pengabdian KKU pemilik UMKM B&B Snack dapat mengetahui masalah dan apa yang perlu dijalankan guna menyelesaikan permasalahan yang menimpa UMKM B&B Snack. Kegiatan pengabdian KKU ini diharapkan dapat memberikan dampak pada penjualan UMKM B&B Snack meningkat dari sebelumnya.


METODE
Kegiatan KKU pengabdian masyarakat ini dilakukan di Desa Sawahan Kecamatan Rembang Kabupaten Rembang pada UMKM B&B Snack. Kegiatan pengabdian masyarakat ini dimulai dengan mensurvai di lokasi yang akan dilaksanakan untuk pengabdian selanjutnya tim KKU mengidentifikasi masalah pada UMKM B&B Snack dengan cara wawancara. Selanjutnya tim KKU berdiskusi mencari solusi terhadap permasalahan yang dirasakan UMKM B&B Snack, selanjutnya tim KKU menyusun program terkait masalah yang dirasakan UMKM B&B Snack yakni membuatkan logo label dan nama merek semenarik mungkin, dengan adanya nama merek dan logo label yang menarik akan meningkatkan omzet penjual dan lebih dikenal masyarakat. Tahap terakhir yaitu evaluai, dengan adanya evaluai tim KKU bisa mengetahui apakah program yang dibuatkan untuk UMKM B&B Snack berjalan dengan lancar.
Metode Kegiatan pengabdian masyarakat (KKU) pada UMKM B&B Snack berlokasi di Desa Sawahan, Kecamatan Rembang Kabupaten Rembang:
1. Pra survey lokasi bersama DPL
Dengan adanya pra survey lokasi ini bertujuan untuk mengetahui secara langsung lokasi yang akan dituju untuk dilakukan kegiatan pengabdian KKU dan meminta perijinan kepada pihak UMKM untuk dilakukanya kegiatan pengabdian masyarakat di UMKM B&B Snack yang berada di Desa Sawahan Kabupaten Rembang.
2. Identifikasi Masalah
Tim KKU mengidentifikasi masalah pada UMKM B&B Snack dijalankan dengan cara melakukan interview. Dengan adanya wawancara kepada pemilik UMKM tersebut tim KKU bisa mengetahui permasalahan apa saja yang di hadapi UMKM B&B Snack.
3. Penyusunan Program
Penyusunan program ini adalah membuatkan logo label dan nama merek pada UMKM B&B Snack, masalah yang dihadapi UMKM B&B Snack salah satunya adalah belum adanya logo label dan nama merk. Tim KKU membuatkan beberapa desain logo label yang menarik untuk dipilih pihak UMKM. logo label tersebut yang akan diimplementasikan pada kemasan produk B&B Snack.
4. Evaluasi Kegiatan Pengabdian KKU
Mengevaluasi terhadap seluruh kegiatan pengabdian KKU yang telah dilakukan di UMKM B&B Snack, dengan adanya metode evaluasi ini tim KKU dapat mengetahui apakah program yang dilakukan tim KKU berfungsi dan berjalan dengan baik.

PEMBAHASAN
Dengan adanya kegiatan pengabdian KKU, tim KKU membantu permasalahan yang dihadapai UMKM B&B Snack. Sekarang UMKM B&B Snack sudah mempunyai logo label dan nama merek yang menarik. Dengan adanya logo label dan nama merek bisa menjadikan kemasannya lebih menarik hingga pelanggan tertarik berbelanja produk yang dijual oleh pihak UMKM B&B Snack berdasarkan permasalahan diatas.
1. Pengenalan logo label dan nama merek
Tim KKU mendiskusikan dengan pemilik UMKM yang bernama Bu Mukinah mengenai logo label dan nama merek, logo label merupakan salah satu bagian penting karena memiliki fungsi sebagai pembeda dan pemberi informasi mengenai produk maupun penjual. Logo label dapat memberikan ciri khas tersendiri sehingga mudah dikenali. tim KKU mempunyai ide memberikan nama merek yaitu B&B Snack yang artinya bulan bintang nama terinspirasi dari nama anak pemilik UMKM tersebut. Tim KKU mengambil referensi logo label dari google dan memperlihatkan kepada pemilik UMKM mau desain yang seperti apa. Setelah berdiskusi dengan pemilik UMKM akhirnya pemilik UMKM memilih logo label yang menggunakan warna kuning dan desain yang simpel. 
2. Membuatkan logo label dan nama merek pada produk
Mendesain logo label menggunakan https://www.canva.com desain logo label lebih banyak menggunakan warna kuning, tim KKU membuatkan desain logo label semenarik mungkin untuk kemasan produk UMKM B&B snack. Dengan adanya pembuatan logo label dan nama merek maka konsumen akan lebih mudah dalam membeli produk yang dijual.logo label dan nama merek mempunyai pengaruh yang besar dan sangat penting karena dengan adanya logo label label dan nama merek, pelanggan dapat membedakan produk satu sama lain dan membuat kemasan jajanan basah tersebut menjadi menarik dan unik hingga pelanggan tertarik berbelanja dan dapat meningkatkan pendapatan penjualan UMKM B&B Snack.
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Gambar 1

Logo label penting bagi pelaku UMKM B&B Snack. UMKM B&B Snack tidak bisa membangun brandingnya tanpa logo label karena tidak akan ada yang mengenalinya. sebaliknya jika sudah memiliki logo label, UMKM B&B Snack dapat meningkatkan eksposurnya melalui media sosial dan secara umum dari mulut ke mulut. logo label dapat memiliki ciri khas yang unik dan menarik untuk membantu konsumen mengenalinya. Logo juga seringkali bersifat nonverbal sehingga dapat dipahami di berbagai kategori produk. Oleh karena itu, pembuatan logo harus semenarik mungkin, karena logo label tidak hanya menjadi ciri khas suatu produk, namun juga berperan sebagai brand dari produk tersebut. Salah satu peran branding adalah menyampaikan citra positif kepada konsumen. Oleh karena itu, agar produk UMKM B&B Snack dapat selalu bertahan di masyarakat, para pelaku UMKM harus memahami hal-hal terpenting (Husna, Yulianita, & Iryanti, 2023).

SIMPULAN
Pada aktivitas pengabdian KKU (Kuliah Kerja Usaha) di UMKM B&B Snack di Desa Sawahan Kecamatan Rembang. tim KKU membantu pihak UMKM B&B Snack menyelesaikan masalah yang dihadapi dengan cara membuatkan program yaitu logo label dan nama merek yang menarik pada produk UMKM B&B Snack, yang tujuannya guna memudahkan pelanggan saat memahami, mengidentifikasi, serta membandingkan produk dengan kompetitor lainnya. Tujuan dari program perancangan atau pembuatan logo label dan nama merek pada kemasan jajanan basah B&B Snack adalah untuk meningkatkan omzet penjualaan. Dengan memiliki logo label dan nama merek, produk B&B Snack dapat berkembang dan semakin dikenal oleh para konsumen. Dengan adanya nama merek dapat membantu pelanggan lebih gampang mengingat simbol produk atau nama logo karena hal tersebut mempunyai pengaruh yang besar terhadap penjualan dan meningkatkan daya beli masyarakat.
.
UCAPAN TERIMAKASIH 
	Kami selaku tim KKU dari Universitas YPPI Rembang memberikan ucapan terima kasih kepada UMKM B&B Snack yang sudah memberi kesempatan guna menjalankan aktivitas pengabdian masyarakat di UMKM B&B Snack yang berlokasi di Desa Sawahan Kecamatan Rembang Kabupaten Rembang. Semoga dengan adanya kegiatan pengabdian KKU ini tim KKU bisa memberi manfaat pada UMKM B&B Snack dan membuat UMKM tambah berkembang dan maju.
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